
  
  

  

 
  



 



 ١

 
 

  طراحي و آزمايش

  طرح آمارگيري از گردشگران ملي
 
 
 

  مجري طرح
 محمدحسين اميني

  همكاران طرح
   بنفشه خرازيان- فاطمه طالبي- فريده باقري- حسن پيرحسيني-مجيد ذبيحي

  

  مشاور طرح

 محمدباقرحقيقي

 
 

 گروه پژوهشي آمارهاي اقتصادي

  ي آمار پژوهشكده

  1386مرداد 

 
 



 ٢

  گفتار پيش
هاي پژوهشي است كه به عنوان يكي          يكي از طرح   1ناسب براي آمارگيري از گردشگران بومي     طراحي طرح م  

هدف از اين طرح پژوهـشي، طراحـي طـرح          .  آمار اعلام شد   ي  از نيازهاي آماري مركز آمار ايران به پژوهشكده       

نيازهـاي آمـاري    آماري براي آمارگيري از گردشگران بومي بود تا از طريق اجراي طرح اصلي، بتوان بخـشي از                  

انجام طرح پژوهشي طراحي طرح آمارگيري از گردشگران بومي         .  را تأمين كرد   2تهيه حساب اقماري گردشگري   

بيني شده بود كـه بـه سـبب اجـراي سرشـماري               پيش 1385 آمار براي سال     ي  هاي پژوهشكده  در برنامه فعاليت  

 1385نجـام ايـن پـروژه بـه نيمـه دوم سـال              هاي وابسته به آن، ا      و تراكم فعاليت   1385عمومي نفوس و مسكن     

كاري براي انجام اين طرح پژوهشي، كار مطالعات اين طرح از دي ماه              پس از مشخص شدن گروه      . موكول شد 

  .  آغاز شد1385

بيني شده بود، اما     گرچه انجام اين طرح به منظور تهيه طرح مناسب براي آمارگيري از گردشگران بومي پيش              

تر از انجام آن، آزمايش طرح تهيه شـده نيـز در شـرح               گيري مطلوب  ح پژوهشي و براي بهره    در آغاز اجراي طر   

خدمات طرح گنجانده شد تا بتوان همزمان از طراحي و اجراي آزمايشي طرح ياد شده نتيجـه مـؤثرتري بـراي                     

  .اجراي اصلي آن به دست آورد

 طـرح آمـاري بـراي گردشـگران     نكته ديگري كه هنگام مطالعات طرح مـورد توجـه قـرار گرفـت، پوشـش      

جا كه جامعـه آمـاري طـرح آمـارگيري از گردشـگران بـومي و                 از آن .  افزون بر گردشگران بومي بود     3خروجي

توان در يك بررسي آماري از اين جامعه، هر     دهند، مي  گردشگران خروجي را خانوارهاي مقيم كشور تشكيل مي       

اي بود كه در فرآيند طراحي طرح آمارگيري مد نظر قـرار             هاين نكت . دو حوزه گردشگري ياد شده را پوشش داد       

هاي ميداني، به سبب مزاياي حاصـل از آن، در برنامـه             رغم افزايش حجم كار كارشناسي و بررسي       گرفت و علي  

  به اين . كار گروه گنجانده شد

گري خروجـي  ترتيب، طرح آمارگيري از گردشگران بومي با افزودن پوشش سفرهاي خارجي خانوارها، گردش ـ            

  .  تغيير يافت4را نيز در پوشش خود قرار داد و نام طرح به طرح آمارگيري از گردشگران ملي
                                                                                                                                                             
1 Domestic Tourism 
2 Tourism Satellite Account 
3 Outbound Tourism 
4 National Tourism 
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هاي آمـاري و راهنماهـاي آن،    ها و فرم پس از طراحي طرح آمارگيري از گردشگران ملي و تدوين پرسشنامه   

 و  1385ر نيمه دوم اسـفند       با آموزش پرسشگران طرح د     1386آزمايش اين طرح براي دوره يك ماهه فروردين         

هـاي بوشـهر، تهـران،         اسـتان .  استان منتخـب آغـاز شـد       6پيش از آغاز سفرهاي نوروزي خانوارهاي كشور در         

هاي منتخب بـراي اجـراي آزمايـشي طـرح بودنـد و در ايـن                  خراسان رضوي، كرمان، مازندران و همدان استان      

هـاي نمونـه بـراي       عنـوان شهرسـتان    ن، بابل و ملايـر بـه      ها شهرستان هاي بوشهر، تهران، سبزوار، رفسنجا        استان

 خانوار نمونه در نقـاط شـهري و روسـتايي           600اجراي آزمايشي طرح با انتخاب      . آزمايش طرح برگزيده شدند   

گيـري   و با روش نمونـه    ) جز شهرستان تهران كه نمونه هاي آن فقط در شهر تهران بود            به( هاي نمونه    شهرستان

 مورد پرسش   1386ها در فروردين ماه      رسيد و خانوارهاي نمونه براي سفرهاي انجام شده آن        اي به انجام     خوشه

  . قرار گرفتند

در اين گزارش، مدارك و مستندات طرح آمارگيري از گردشگران ملي همـراه بـا نتـايج بـه دسـت آمـده از                        

هاي ميـداني    بر پايه پژوهش  . هاي منتخب ارائه شده است       در استان  1386اجراي آزمايشي طرح در فروردين ماه       

هنگام اجراي آزمايشي طرح، پيشنهادهاي اصلاحي و تكميلي براي بهبود كيفيت اجراي طرح اصلي در مجموعه           

با توجه به اجراي آزمايشي طرح آمارگيري از گردشـگران ملـي و محـدود بـودن                 . مدارك طرح ارائه شده است    

طرح صرفاً كاربرد پژوهشي دارد و كاربرد نتـايج بـه دسـت             هاي منتخب طرح، نتايج اين       زمان اجرا و شهرستان   

  .هاي مربوطه قابل استناد نيست آمده از آزمايش طرح براي انجام هرگونه برآورد و محاسباتي در زمينه

ريزي، آمار و فناوري اطلاعات سازمان ميراث فرهنگـي،              اجراي اين طرح پژوهشي با هماهنگي با دفتر برنامه        

كارشـناس مـسئول دفتـر      مجـري طـرح،     ( گردشگري و با همكاري آقايـان محمدحـسين امينـي          صنايع دستي و  

كارشناس مديريت آمارهاي بازرگـاني و      (مجيد ذبيحي    ،)مشاور طرح ( ، محمدباقر حقيقي  )هاي اقتصادي  حساب

هـا   انمو  خ ـ) اي مركزآمارايران كارشناس دفتر شبكه و خدمات رايانه(، حسن پيرحسيني    )خدمات مركزآمارايران 

  فريده باقري

دسـتي و    نماينـده سـازمان ميـراث فرهنگـي، صـنايع         ( ، بنفـشه خرازيـان    )عضو هيات علمي پژوهشكده آمـار     ( 

 به انجام رسيده است كه از همه        )هاي اقتصادي مركزآمارايران   كارشناس دفتر حساب  (، فاطمه طالبي    )گردشگري

  .شود ها سپاسگزاري مي آن



 ٤

ئوليت انجام مطالعات كارشناسي و طراحي و تدوين مدارك و مستندات طرح را             در كنار گروه كارشناسي كه مس     

.  استان نمونه مشاركت داشـت     6بر عهده داشته است، گروه اجرايي نيز در مرحله آزمايش طرح تدوين شده در               

  .  .شود ها نيز سپاسگزاري مي از همه آن  كه ازاند اعضاي گروه اجرايي در جدول پيوست معرفي شده

  اي گروه اجرايي آزمايش طرح آمارگيري از گردشگران ملي اعض
  سمت در گروه اجرايي  سمت سازماني  سازمان محل كار  نام اعضاي گروه

  مسئول گروه اجرايي  كارشناس آمار قتصادي  مركز آمار ايران  مسعود مرادبك  1

پژوهشگر طرح در استان خراسان   تصاديكارشناس آمار ق  ريزي خراسان رضوي سازمان مديريت و برنامه  غلامرضا كلانتري  2

  رضوي

پژوهشگر طرح در استان خراسان   كارشناس آمار قتصادي  ريزي خراسان رضوي سازمان مديريت و برنامه  علي اكبر حشمتي  3
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  مقدمه
 2 ملـي  هاي هاي وابسته به نظام حساب     شود، يكي از حساب     خوانده مي  TSA كه   1حساب اقماري گردشگري  

.  از سوي سازمان جهاني گردشگري ارائه شده اسـت         2002در سال   الگوي هماهنگ شده و جهاني آن       است كه   

هـاي اقتـصادي     هاي وابسته به گردشگري است كه در بخـش          اقتصادي فعاليت  سنجشاين حساب الگويي براي     

ها و جداول ويژه     بندي بقهحساب اقماري گردشگري دربرگيرنده تعاريف، مفاهيم، ط      . توزيع شده است  گوناگون  

  .هاست براي تهيه حساب

گردشـگران مقـيم و غيـر       (نوع گردشگران   هاي گردشگري بر حسب      عاليتف،   اقماري گردشگري  در حساب 

 گردشگري بومي، گردشگري خروجـي    : بندي شده است    اصلي دسته  حوزه سه   درقلمروهاي جغرافيايي   و  ) مقيم

هاي آماري ويژه براي گـردآوري آمـار و          ردشگري نيازمند بررسي  تهيه حساب اقماري گ   . 3و گردشگري ورودي  

كشورهايي كه در صـدد تهيـه چنـين حـسابي            نام برده شده است و       حوزهاطلاعات مورد نياز در هر يك از سه         

طـور مـنظم بـه اجـرا      هـا طراحـي و بـه    اي براي پوشش دادن اين حوزه      هاي آماري ويژه   بايست طرح   مي هستند،

  .درآورند

گردشـگري،  جهاني  سوي سازمان   از  انتشار راهنماي تهيه حساب اقماري گردشگري       ان نيز همزمان با     در اير 

ايرانگردي و جهـانگردي و     مراكز  با همكاري مركز آمار ايران، سازمان       مطالعات تهيه حساب اقماري گردشگري      

ازمان جهاني گردشگري از    اي س  مشاور منطقه همكاري  گيري از    بهرهبا  و  گردشگري  هاي اصلي مرتبط با      سازمان

سنجي  اين كار با هدف مطالعه مباني نظري حساب اقماري گردشگري، امكان          .  آغاز شد  1381نيمه نخست سال    

تهيه اين حساب براي ايران از طريق شناخت تنگناها و مشكلات تهيه اين حساب و ارائه پيـشنهادهاي اجرايـي                    

و پس  راكز ايرانگردي و جهانگردي     تغيير مديريت سازمان م     با اماشد  پيگيري  براي بسترسازي تهيه اين حساب      

ايـن   و تـشكيل سـازمان ميـراث فرهنگـي و گردشـگري             سازمان ميـراث فرهنگـي     بااز آن با ادغام اين سازمان       

  . ها متوقف شد تفعالي

                                                                                                                                                             
1   Tourism Satellite Account 
2 System of National Accounts 
3 Inbound Tourism 
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 6شار  ها به انت   هاي كاري در مدت كوتاه فعاليت آن       رغم ناتمام ماندن كار مشترك، حاصل مطالعات گروه        علي

جلد گزارش انجاميد كه در برگيرنده مطالعـات مبـاني نظـري حـساب اقمـاري گردشـگري، بررسـي وضـعيت           

مطالعـات انجـام شـده بيـانگر        . كشور و تنگناهاي تهيه اين حساب در ايران بود        در  آمارهاي گردشگري موجود    

اي آماري ويـژه بـه منظـور        ه ضرورت انجام بررسي  گري و   شهاي مرتبط با گرد    زمينه درخلاهاي آماري فراوان    

بـر طراحـي و اجـراي        ،در مطالعات ياد شـده    . بودتهيه اين حساب    مين آمار و اطلاعات مورد نياز       أشناخت و ت  

   .كيد شده بودأتهاي آماري ويژه در سه حوزه اصلي گردشگري  طرح
 در چارچوب هاي آماري ويژه گردشگري و تهيه حساب اقماري گردشگري در برنامه ملي آمار               راي طرح اج

 در برنامـه چهـارم توسـعه      . بيني شـده اسـت     برنامه چهارم توسعه اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي كشور نيز پيش         

 ، سازمان ميراث فرهنگي، صنايع دستي و گردشگري موظف شده اسـت بـا همكـاري مركـز آمـار ايـران                كشور،

ت طراحـي و اجـراي نظـام جـامع          در صـور  . به انجام برسـاند   تدوين و اجراي نظام جامع آماري گردشگري را         

گيـري از آمارهـاي سـاماندهي شـده          ا بهره توان تهيه حساب اقماري گردشگري را ب       آماري گردشگري كشور مي   

  .انجام رسانيدطور منظم به به  )هاي آماري ها و بررسي  ثبتي و چه نتايج طرحچه آمارهاي(

هـاي آمـاري     بسترسازي براي اجراي طرح   با هدف   طراحي و آزمايش طرح آمارگيري از گردشگران ملي نيز          

هـاي   مين بخشي از نيازهاي تهيه حساب اقمـاري گردشـگري و انجـام بررسـي    أ راستاي ترد وه گردشگري   ژوي

 آمـار و بـا   ي اجراي اين طرح پژوهشي از سوي پژوهشكده     . اقتصادي در زمينه گردشگري به انجام رسيده است       

اوري اطلاعات سازمان ميـراث فرهنگـي، صـنايع دسـتي و گردشـگري              ريزي، آمار و فن     دفتر برنامه  هماهنگي با 

  .هاي پژوهشي مشترك در آينده است اي براي انجام فعاليت زمينه
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  فصل يك

  چكيده مباني نظري حساب اقماري گردشگري 
  

 ـ              گونه كه در پيش    همان  مينأگفتار اشاره شد، طراحي و آزمايش طرح آمارگيري از گردشگران ملي با هدف ت

رو،   از ايـن . بخشي از نيازهاي تهيه حساب اقماري گردشگري از طريق اجراي طرح اصـلي انجـام شـده اسـت            

اي از مباني نظري، اصول، تعاريف و مفاهيم اين حساب در ايـن              تر با حساب اقماري، چكيده     براي آشنايي بيش  

  .شود بخش ارائه مي

  حساب اقماري گردشگري -1-1

 با يك رشته مخصوص به منظـور تهيـه   ط سازماندهي اطلاعات كمي مرتب    اي براي  هاي اقماري وسيله   حساب

  .ه و تحليل ارتباط آن با كل سيستم اقتصادي استزييك سيستم ثابت از اطلاعات و خصوصيات آن رشته و تج

توان اثرات اقتـصادي گردشـگري       حساب اقماري گردشگري ابزار آماري است كه براساس چارچوب آن مي          

حـساب اقمـاري گردشـگري ابـزاري     اين بدان معني است كـه    . گيري كرد  دوره زماني اندازه  يك  دركشور را در    

يك تجزيه و تحليل اقتصاد كـلان  در آن، تجزيه و تحليل مورد استفاده  است و  براي تجزيه و تحليل گردشگري    

 مختلـف   منجر به يك تجزيه و تحليل قـوي از اثـرات          حساب اقماري گردشگري    ها و جداول نهايي      داده. است

  .دشو گردشگري در كل سيستم اقتصاد مي

كننده براي گردشگري و آمارهاي اقتصاد عمومي      عنوان يك چارچوب هماهنگ    حساب اقماري گردشگري به   

 تضمين ثبات تعـاريف  برايعنوان يك چارچوب مفهومي  ه بنخست. شود كار گرفته ميه  در دو مفهوم متفاوت ب    

عنوان يك چارچوب محاسباتي براي تضمين ثبات اطلاعات         ه آمارها و دوم ب    هاي استفاده شده براي    بندي طبقه و

هـردو ايـن عملكردهـاي       .عددي استخراج شده از منابع مانند خدمات عمومي ويا خـدمات ويـژه گردشـگري                
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ايجاد يـك  . دهد دست ميه آماري يك پايه اطلاعاتي مناسب براي تجزيه و تحليل و ارزيابي عملكرد اقتصادي ب        

  . استگيري   سياستگذاري و تصميمبرايپايه اطلاعاتي شرط لازم چنين 

كنـد كـه در يـك         ها تعريف مي   هايي از كارگاه   ها را به عنوان گروه     رشته فعاليت ،  1993هاي ملي    نظام حساب 

هاي مشخصه گردشگري يك رشته فعاليت همگون مطابق بـا           مجموعه فعاليت . نوع فعاليت توليدي فعال هستند    

در نتيجـه،   . گيرد  مي  را در بر   ISICهاي    ولي اين مجموعه تعدادي از رشته فعاليت       ،گيرد  نمي را در بر  اين تعريف   

كند كـه     ميها تعريف    عنوان گروهي از كارگاه    حساب اقماري گردشگري رشته فعاليت مشخصه گردشگري را به        

گردشگري گروهي از همه    هاي   رشته فعاليت . يك فعاليت مشخصه گردشگري است    ها   فعاليت توليدي اصلي آن   

  .هاي مشخصه گردشگري هستند رشته فعاليت

   جداول اصلي حساب اقماري گردشگري -2-1

 جدول اصلي شكل گرفته كه مجموعه اطلاعات و آمـار مـورد نيـاز بـراي                 10حساب اقماري گردشگري از     

  :هستند جدول به شرح زير 10اين . دهد هاي گردشگري را ارائه مي بررسي و ارزيابي فعاليت

  كنندگان حصولات و نوع بازديدورودي بر حسب م ي مصرف گردشگر– 1جدول 

  كنندگان مقيم ومي بر حسب محصولات و نوع بازديدب ي مصرف گردشگر-  2جدول 

   خروجي بر حسب محصولات و نوع بازديدكنندگانمصرف گردشگري -3جدول 

  ريبر حسب محصولات و انواع گردشگداخلي ي  مصرف گردشگر-4جدول 

  ها  هاي گردشگري و ساير رشته فعاليت حساب توليد رشته فعاليت -5جدول 

   بر حسب محصولات داخلييمصرف گردشگر و داخليعرضه  -6جدول 

  هاي گردشگري  اشتغال در رشته فعاليت -7جدول 

  ها هاي گردشگري و ساير رشته فعاليت رشته فعاليتگردشگري  تشكيل سرمايه ثابت ناخالص -8جدول 

  ي بر حسب وظايف و سطح دولتگردشگرجمعي  مصرف -9ول جد

  نماگرهاي غير پولي -10جدول 

  هاي بازديدكنندگان هاي اقامت بر حسب نوع گردشگري و گروه  تعداد سفر و شب-الف

 هاي اقامت آنان بر حسب نوع وسيله حمل و نقل تعداد گردشگران ورودي و شب -ب 



 ١١

 ر حسب نوع اقامتگاهها ب ها و ظرفيت آن  كارگاهدتعدا -پ 

 ها شاغل در آن اركنانكهاي وابسته گردشگري بر حسب تعداد  هاي مشخصه و فعاليت هاي فعاليت تعداد كارگاه -ت 

هاي گردشگري را عرضه     هر يك از جداول حساب اقماري گردشگري بخشي از اطلاعات مربوط به فعاليت            

گردشـگران بـر حـسب سـه حـوزه          مـصرفي   نه  چهار جدول نخست حساب اقماري گردشگري به هزي       . كند مي

، 2 و   1 خروجي پرداخته است كه با جمع اطلاعات جـداول           ي ورودي و گردشگر   ي بومي، گردشگر  يگردشگر

  . آيد به دست ميو بومي گردشگران ورودي مصرفي هاي  گردشگران داخلي از مجموع هزينهمصرفي هزينه 

 جـدول ايـن   . كنـد   را ارائـه مـي     ها  فعاليتير رشته    گردشگري و سا   هاي  فعاليته  ت حساب توليد رش   5 جدول

. هاي اقتصاد مشخص كرده اسـت      هاي مرتبط با گردشگري را بر حسب زير بخش         محصولات هر يك از فعاليت    

هاي  المللي استاندارد رشته فعاليت    ينبندي ب  هاي گردشگري در اين جدول هماهنگ با طبقه        تفكيك رشته فعاليت  

المللي  هاي بين   گردشگري توسط سازمان   بارهآوري شده در    گردهاي   يسه جهاني داده  امكان مقا اقتصادي است تا    

بنـدي اطلاعـات مربـوط بـه      آوري و طبقـه    برخي كشورها ممكـن اسـت خـود مبـادرت بـه جمـع             . فراهم باشد 

  .گردشگري كنندهاي   گردشگري و فعاليتمحصولات

صـورت يـك جـدول دو بعـدي و ماننـد      هاي گردشگري بـه     رشته فعاليت تقاضا و عرضه كل     ،  6در جدول   

در ارتبـاط بـا     ) GDP( ناخـالص داخلـي      محـصول افزوده و    ارزش ستانده طراحي شده كه      -الگوي جداول داده  

ترين جداول حـساب اقمـاري گردشـگري         از مهم اين جدول   . دهد هاي گردشگري را به دست مي      رشته فعاليت 

  . كند ري را فراهم ميهاي گردشگ افزوده فعاليت است كه امكان محاسبه ارزش

زايـي ناشـي از رشـته        كه ميـزان اشـتغال     گردشگري است    هاي رشته فعاليت زايي   ، مربوط به اشتغال   7جدول  

اشـتغال  مـار   آاي بـه سـبب ارائـه         اين جـدول داراي اهميـت ويـژه       . دهد هاي گردشگري را به دست مي      فعاليت

  .گردشگري است

هـاي گردشـگري را بـر حـسب          فعاليـت رشـته   ناخـالص   سرمايه ثابت   تشكيل  ، چگونگي محاسبه    8جدول  

  .دهد اي نشان مي هاي اصلي اموال سرمايه گروه
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اختصاص دارد و بر پايه اطلاعات بودجه سالانه كـشور بـه بررسـي              گردشگري  جمعي  مصارف   به   9جدول  

ل نيـاز بـه     براي تهيه اين جـدو    . پردازد لت براي توسعه و رونق گردشگري مي      هاي انجام شده از سوي دو      هزينه

  . بررسي تفصيلي اطلاعات بودجه رسمي كشور است

تعـداد سـفر و شـب هـاي اقامـت           است كـه    )كيفي(اي غير پولي    ي از نماگره  تعداددربرگيرنده   ،   10جدول  

هـا و تعـداد      كاركنـان آن  هـاي عمـومي و تعـداد         ظرفيـت اقامتگـاه   بندي گردشگران،    گردشگران بر حسب گروه   

 در ارزيـابي    دهد كه   وابسته به آن را به دست مي       هاي  فعاليتمحصولات گردشگري و    هاي فعال در توليد      كارگاه

  .سيسات گردشگري كاربرد داردأامكانات و ت

   حساب اقماري گردشگريتعاريف و مفاهيم -3-1

از تعاريف و مفاهيم است كه در مطالعات و تهيه حساب           اي   حساب اقماري گردشگري دربرگيرنده مجموعه    

ملـي  هـاي    اين تعاريف و مفاهيم در بسياري از موضوعات هماهنگ با نظام حـساب            . اي است  پايهداراي كاربرد   

ن است كـه ماهيـت      آبط با   تسازمان ملل است اما بخشي از تعاريف و مفاهيم، ويژه گردشگري و موضوعات مر             

ي مـرور   شـگر دريف و مفاهيم حـساب اقمـاري گر       اترين تع  در اين قسمت مهم   . ه فعاليتي دارد  تخصصي و رشت  

  . شود مي

  1گردشگري*   

هـا   هدفساير    كسب و كار و    ،استراحتاست هنگامي كه با هدف      فراد  هاي ا  دربرگيرنده فعاليت گردشگري،  

 خـود خـارج     از محيط معمـول   د،  نباششده  كه مرتبط با انجام فعاليتي همراه با دريافت دستمزد در محل بازديد             

  . اقامت كنند مكاننآ در شده و براي مدتي كه بيش از يك سال نباشد،

    2ط معموليمح* 

رفـت و آمـدهاي روزانـه يـا         شود كه در آن يك فـرد         ميگفته  ي  يبه مرزهاي جغرافيا  يك فرد   محيط معمول   

جـام  نشـوند را ا    هايي كه به طور مكرر بازديد مي       هفتگي بين محل سكونت و محل كار يا تحصيل يا ساير مكان           

  :هاي زير است  معيارتعريف محيط معمول بر پايه. دهد مي

                                                                                                                                                             
1   Tourism 
2 Usual Environment  



 ١٣

  .عنوان بازديدكننده در نظر گرفته شود حداقل مسافت پيموده شده براي آن كه يك فرد به -الف

   حداقل مدت زمان غيبت فرد از محل اقامت خود-ب

   حداقل تغيير بين قلمرو محلي و اداري-پ

  1كنندهبازديد* 

بـه  ي مدتي كه بيش از يك سال پيوسته نباشد،          كننده بيانگر كسي است كه برا     در آمارهاي گردشگري، بازديد   

به جز انجام فعاليتي همـراه بـا دريافـت دسـتمزد در              ،از سفر وي  بيرون از محيط معمول خود سفركند و هدف         

  .محل بازديد شده باشد

  :شود سه معيار براي تشخيص بازديدكنندگان از ساير مسافران به كار برده مي

انجام شده باشد كه كم و بيش سفرهاي وي به مكاني به جز محيط معمول بايست  سفر بازديدكننده مي -الف

  .گيرد منظم يك فرد بين محل كار يا تحصيل و محل زندگي وي را در بر نمي

كننده به شد كه در مدتي بيش از آن، بازديد اقامت در محل بازديد شده نبايد بيش از يك سال پيوسته با-ب

  .آيد  ميعنوان فرد مقيم آن مكان به شمار

  .باشدجز انجام فعاليتي همراه با دريافت دستمزد در محل بازديد شده  بايست به  هدف اصلي از بازديد مي-پ

بازديدكننــدكان بــومي و :شــوند  ننــدگان بــه دو گــروه اصــلي تقــسيم مــيدر آمارهــاي گردشــگري بازديدك

  .المللي بازديدكنندگان بين

  2بازديدكننده بومي* 

كسي است كه در كشور محل اقامت خود براي مدتي كه بيش از يك سال پيوسته نباشـد،                  بازديدكننده بومي   

جز انجام فعاليتي همراه با دريافـت دسـتمزد در           كند و هدف وي از سفر، به       به بيرون از محيط معمول خود سفر      

  .محل بازديد شده باشد

                                                                                                                                                             
1 Visitor 
2 Domestic Visitor 
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  1المللي  بينهبازديدكنند* 

جز كـشور   ي مدتي كه بيش از يك سال پيوسته نباشد، به كشوري بهالمللي كسي است كه برا بازديدكننده بين 

جز انجام فعاليتي همـراه بـا        كند و هدف وي از سفر، به       محل اقامت خود ولي بيرون از محيط معمول خود سفر         

  .دريافت دستمزد در محل بازديد شده باشد

روزه  كننـدگان يـك    شـگران و بازديـد    المللي به دو دسـته گرد      كنندگان بومي و بين    هر يك از دو گروه بازديد     

  .شوند تقسيم مي

  2گردشگر* 

 بازديد شده اقامت    )كشور(محل  اي كه دست كم يك شب در يك اقامتگاه جمعي يا شخصي در               كنندهبازديد

 به بيان ديگر، گردشگر در آمارهاي گردشگري، بازديدكننـده داراي اقامـت شـبانه               .شود كند، گردشگر ناميده مي   

  .است

  3روزه يد كننده يكبازد *

كنـد،    بازديد شده سپري نمـي     )كشور(محل  اي كه شب را در يك اقامتگاه جمعي يا شخصي در             بازديدكننده

روزه در آمارهـاي گردشـگري، بازديدكننـده         به بيان ديگر، بازديدكننده يك    . شود روزه ناميده مي   بازديدكننده يك 

  .بدون اقامت شبانه است

  4ر ترانزيتروزه د بازديدكننده يك *

 سـاعت از    24روزه هستند كه طـي       اي از بازديدكنندگان يك     گروه ويژه  ،روزه در ترانزيت   كنندگان يك بازديد

هـستند و شـب را در كـشور         گردند اما در مسير سفر به مقصد ديگـري            خود باز نمي   أزمان خروج به مكان مبد    

قلمرو كشوري بـه سـوي مقـصد ديگـري گـذر            بازديدكنندگاني كه از يك قسمت يا       . كنند مورد نظر سپري نمي   

  .گيرند كنند، در اين گروه جاي مي مي

  

  

                                                                                                                                                             
1 International Visitor 
2 Tourist 
3 Same-day Visitor 
4 Same-day Visitor in Transit 
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  1مصرف بازديدكننده*  

كل مصرف ا نجام شده توسط يك بازديدكننده يا از طرف يـك بازديدكننـده در طـول                  مصرف بازديدكننده،   

نه مصرف كالاها و خدمات را       گو  بنابراين، مصرف بازديدكننده همه    .گيرد سفر و اقامت او در مقصد را در بر مي         

  .شود مل ميشا

  يبوم مصرف گردشگري *

مصرف بازديدكننـدگان مقـيم     مصرف گردشگري بومي، هماهنگ با تعريف گردشگري بومي و در برگيرنده            

  . ن كشور است آون مرزهايدريك كشور 

  مصرف گردشگري ورودي* 

مصرف بازديدكنندگان غير مقـيم     ه  مصرف گردشگري ورودي، سازگار با تعريف گردشگري ورودي است ك         

  .در داخل قلمرو اقتصادي يك كشور است

  مصرف گردشگري خروجي *

 از قلمـرو اقتـصادي كـشور        بيرونمصرف بازديدكنندگان مقيم در     مصرف گردشگري خروجي، در برگيرنده      

  . محل اقامت گردشگران است

 مصرف گردشگري داخلي * 

 كه مصرف    است بومي و مصرف گردشگري     وروديگري  مصرف گردشگري داخلي، مجموع مصرف گردش     

  .شود بازديدكنندگان درون مرزهاي كشور را شامل مي

   مصرف گردشگري ملي* 

 از قلمـرو    بيـرون و  ون  دريـك كـشور     مـصرف بازديدكننـدگان مقـيم       مصرف گردشگري ملي، در برگيرنده      

  .شود روجي را شامل مي است كه مجموع مصرف گردشگري بومي و مصرف گردشگري خكشورآن اقتصادي 

  

  

  
                                                                                                                                                             
1 Visitor Consumption 



 ١٦

   1 محصولات مشخصه گردشگري*

طور معناداري    ازاين محصولات به   تر كشورها احتمالاً   بيش محصولاتي هستند كه درغياب بازديدكنندگان، در     

 ـ    تـر  تر وجود داشته باشد يا سطح مصرف آن به طرز قابل توجهي كم             كم رسـد كـه امكـان       نظـر مـي   ه  اسـت و ب

  .ها وجود داشته باشد آن اريدسترسي به اطلاعات آم

   2 گردشگريوابستهمحصولات * 

كننـده    شوند كه براي بازديدكننـده و عرضـه         توسط بازديدكنندگان به ميزاني مصرف مي     كه  است  محصولاتي  

  .گيرند  جاي نميمحصولات مشخصه گردشگري محصولات مهم است اما در فهرست

   3محصولات ويژه گردشگري* 

  . گردشگري و محصولات وابسته گردشگري است مشخصهمحصولات مجموع 

   4ويژه گردشگريغير محصولات * 

   .داري با حضور گردشگران ندارد ها در بازار ارتباط معني ي است كه وجود آنمحصولات

  5هاي مشخصه گردشگري  فعاليت*

گري گردش ـهـاي مشخـصه      آينـد، فعاليـت    ها پديد مي   آنت مشخصه گردشگري از     محصولاهايي كه    فعاليت

  .شوند ناميده مي

  6هاي گردشگري رشته فعاليتافزوده   ارزش*

بـدون  اسـت   هاي افزوده همـه توليدكننـدگان         مجموع كل ارزش   هاي گردشگري،  رشته فعاليت افزوده   ارزش

هـا   شود و درجه تخصصي بـودن توليـد آن         ها براي بازديدكنندگان تهيه مي      توليدات آن  ي  هكه آيا هم   توجه به اين  

  .گذارد  تأثير مي،ها ارائه دهند هاي توليدي كه ممكن است آن بازديدكنندگان بر ساير فعاليتكه مصرف 
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